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Creatividad Estratégica y
Comunicacion basadas en
Inteligencia Artificial

Modalidad Duracion
Online 4 semestres




DESCRIPCION

El Magister en Creatividad Estratégica y Comunicacion basadas en Inteligencia
Artificial de la carrera de Publicidad y Comunicacion Integral perteneciente a la
Facultad de Ciencias Sociales y Humanidades de Universidad Autonoma de Chile,
es un programa orientado a la obtencion del grado académico de Magister en
|A para la Creatividad Estratégica en Comunicacion. Esta dirigido a licenciados
en Comunicacion en areas de la Publicidad, Relaciones PuUblicas, Periodismo,
Comunicacion Audiovisual y Disefno, licenciados en Arte, licenciados en Psicologia,
licenciados en Sociologia, licenciados en Ciencias Econdmicas y Administrativas
o en Ciencias de la Administracion o equivalentes, otorgados por universidades
chilenas oficialmente reconocidas o extranjeras acreditadas por sus respectivos
Estados. El Magister en Creatividad Estratégica y Comunicacion basadas en
Inteligencia Artificial es un programa orientado a la obtencién del grado académico
de Magister. Esta dirigido a licenciados en Comunicacion (en areas de Publicidad,
Relaciones Publicas, Periodismo, Comunicacion Audiovisual y Diseo), Arte,
Psicologia, Sociologia, Ciencias Econdmicas y Administrativas o Ciencias de la
Administracion, otorgados por universidades chilenas oficialmente reconocidas
o extranjeras acreditadas. Con un enfoque profesional, el programa proporciona a
los estudiantes los conocimientos, habilidadesy aptitudes necesarias para pensar
de modo innovador y ejecutar estrategias creativas con ayuda de herramientas
de IA. Al egresar, los estudiantes seran capaces de gestionar equipos y enfrentar
con éxito la transformacion digital, aprendiendo a construir el puente entre la
imaginacion y la ejecucion para planificar proyectos comunicacionales exitosos
segun sus objetivos.



OBJETIVOS

Formar profesionales capaces de aplicar herramientas y técnicas de Inteligencia
Artificial para potenciar la creatividad y efectividad en la comunicacion estratégica.
A través del programa, los participantes desarrollaran habilidades para utilizar IA
en la creacion de contenido innovador, mejorar la toma de decisiones estratégicas
en comunicacion y adaptarse a los cambios constantes en el entorno digital,
aprovechando al maximo el potencial de la |A para lograr impactos significativos
en sus estrategias de comunicacion.

;A QUIEN ESTA

Una de las cualidades de este magister es la variedad en cuanto al perfil de los
alumnos. Al ser una formacion de posgrado enfocada en la creatividad estratégica
de la comunicaciony el uso de la |IA, la mayoria de los grados del area de ciencias
socialestienen cabidaen él. Estadirigidoalicenciadosen Comunicacion (Publicidad,
Relaciones Publicas, Periodismo, Comunicacion Audiovisual y Diseho), licenciados
en Arte, licenciados en Psicologia, licenciados en Sociologia, licenciados en
Ciencias Econdmicas y Administrativas y en Ciencias de la Administracion, o
equivalentes. Profesionales que se desempenan en el ambito de lascomunicaciones
o relacionados con él, que entienden el impacto que puede generar la aplicacion
con creatividad de herramientas de IA en la forma en que las empresas se vinculan
con sus audiencias.
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SEMESTRE II

Aproximacion al
aprendizaje con
tecnologias

Cultura Digital en la
era de la Inteligencia
Artificial

Estética, Arte e IA.

Industria de las
Comunicaciones

Sintaxis y Semantica
Digital

La lAy el Proceso
Creativo

Taller de Escritura
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Taller de Creacion Digital
Asistida por IA: Imagen y
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Audiencias Digitales e IA:
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de datos para la
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SEMESTRE IV

Direcciéon Creativa

Inteligencia Artificial
para Produccion
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Gestion de Equipos
Interdisciplinarios
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Emprendimiento

Etica, Regulacion y
Responsabilidad en el
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Actividad de graduacion |

Actividad de graduacion Il



DESCRIPCION DE

Aproximacion al Aprendizaje con Tecnologias

Este modulo se orienta al fortalecimiento de las competencias para la navegacion en
la plataforma institucional asegurando asi el cumplimiento de las actividades propias
del proceso formativo a distancia que requiere, principalmente, de principios como
la autorregulacion y autogestion del estudiante.

Cultura Digital en la era de la Inteligencia Artificial

La asignatura analiza el impacto de la globalizacion en la cultura digital y el rol
de la inteligencia artificial en la comunicacion y la creaciéon cultural. Aborda la
interconexion social mediante plataformas digitales y las implicaciones de la IA en
la produccion y personalizacion de contenidos. A través de casos de estudio, los
estudiantes reflexionaran criticamente sobre la creatividad, el acceso a la informacion
y el papel de los creadores en entornos digitales, explorando también los desafios y
oportunidades que ofrecen las tecnologias emergentes en el ambito cultural.

Estética, Arte e IA.

La asighatura propone una aproximacion interdisciplinar que propicie la reflexion
sobre el sentido visual y discursivo en la construccion de narrativas que figuran el
mundo social. Los estudiantes exploraran los fundamentos de la estética y se discutira
el impacto de la IA en el proceso creativoy como se estan redefiniendo los conceptos
de autoria y originalidad. Se analizaran los dilemas éticos y culturales asociados con
la utilizacion de la inteligencia artificial en el arte, asi como sus potencialidades para
fomentar nuevas formas de expresion.



Industria de las Comunicaciones

Laasignaturaexploraralaevolucionylosdesafios que enfrenta el sectorcomunicacional
en la era digital, con un enfoque especifico en el uso de herramientas de inteligencia
artificial. A lo largo del curso, los estudiantes examinaran las tendencias actuales
de la comunicacion, discutiendo los dilemas que surgen con la generacion de
contenido automatizado y su impacto en la veracidad informativa. Esta asignatura
busca preparar a estudiantes a navegar en un entorno donde la inteligencia artificial
redefine las formas de interactuar con audiencias y crear valor en la industria de las

comunicaciones.

Sintaxis y Semantica Digital

La asignatura aborda los principios fundamentales del lenguaje humano, enfocandose
en la relacion entre semantica y sintaxis para comprender como el significado se
articula en la construccion de oraciones y textos. A través de la creacion de escritos,
se trabajara la comprension e interpretacion textual, explorando ademas el uso de
la inteligencia artificial generativa en la produccion de contenidos. Los estudiantes
desarrollaran textos hibridos, reflexionando sobre sus implicancias, limites y diferencias,
mediante procesos de cocreacion con asistencia de |A.

La IAy el Proceso Creativo

Este mddulo da a conocer lo que es la IA, como funciona, su evoluciéon y el impacto
gue ha tenido en las empresas en como estas se relacionan con sus audiencias. En
el contexto de la creatividad estratégica se aborda el proceso creativo con IA, cdmo
mejora y facilita el desarrollo de ideacion de contenido.

Taller de Escritura Creativa con IA

Este mdodulo se centra en la union de técnicas tradicionales de escritura con la
innovacion propia de la inteligencia artificial. Los estudiantes exploran los fundamentos
de la escritura creativa, aprendiendo a desarrollar ideasy narrativas de manera positiva.
Con Chat GPT como herramienta, efectUan ejercicios practicos que les permiten
generar contenido original, analizar textos y optimizar su estilo de escritura.



Herramientas Graficas con IA

Los algoritmos de Inteligencia Artificial pueden generar contenido grafico
automaticamente, desde disefos simples hasta ilustraciones complejas. En esta
asignatura los estudiantes aprenden a aprovechar las oportunidades que brinda la

|A para la experimentacion creativa.

Taller de Creacién Digital Asistida por IA: Imagen y Texto

Esuntaller practicoquesumergiraalosestudiantesen las metodologiasy herramientas
de Inteligencia Artificial mas avanzadas para la produccion de contenidos visuales y
escritos. A lo largo del curso, se explorara como la IA puede revolucionar el proceso
creativo, desde la ideacion hasta la publicacion. Los participantes aprenderan a utilizar
plataformas y modelos de IA para generar textos originales, optimizar redacciones
existentes para diferentes plataformas y estilos, y desarrollar narrativas impactantes.
Simultaneamente, se profundizara en la creacion de imagenes, graficos y otros
elementos visuales utilizando herramientas de IA, abarcando desde la generacion
de ilustraciones uUnicas hasta la edicion y manipulacion fotografica asistida. Este
taller es esencial para quienes buscan dominar las nuevas fronteras de la creacion
de contenidos en el ecosistema digital actual.

Comunicacion estratégica y creativa

La asighatura se enfoca en laconvergencia entre estrategia,comunicaciony creatividad
para abordar desafios de marca y organizacion en un contexto de transformacion
acelerada. Los estudiantes aprenderan a diagnosticar problematicas, detectar
oportunidadesy disefar soluciones estratégicas que integren narrativas, experiencias
y acciones de valor sostenible para la organizacion y sus publicos. Se trabajara con
metodologias de analisis, pensamiento creativo y uso avanzado de inteligencia
artificial como herramienta para investigacion, ideacion y ejecucion. Mediante casos
y proyectos practicos, se desarrollara la capacidad de articular propuestas alineadas
con la identidad y propdsito organizacional, fortaleciendo reputacion, relevancia y
competitividad en entornos digitales y sociales cambiantes.



Audiencias Digitales e IA: Estrategias de Conexion

La asignatura profundiza en la comprension estratégica de los publicos, integrando
las capacidades transformadoras de la Inteligencia Artificial en la comunicacion
comercial, politica y de bien publico. Este médulo explorara como la |A potencia la
segmentacion de audiencias, permitiendo identificar y perfilar grupos de forma
mucho mas precisa que los métodos tradicionales, analizando vastos conjuntos
de datos de comportamiento, preferencias y consumo cultural. Los estudiantes
aprenderan a utilizar herramientas de |A para descifrar tematicas discursivas
dominantes en distintos contextos, revelando los valores y narrativas que resuenan
con cada segmento. Se estudiara como la IA facilita el analisis de la posicion
estratégica de institucionesy marcas en el mercado, identificando oportunidades
y amenazas discursivas.

Métricas y anadlisis de datos para la comunicacién digital

Esta asignatura tiene como objetivo principal ensenar a utilizar los datos para medir
el impacto y optimizar las estrategias de comunicacion digital. El curso se centra
en como identificar y recopilar métricas clave de plataformas digitales para evaluar
el rendimiento de las campanas. Se aprendera a interpretar los datos brutos y a
transformarlos en informacion valiosa para entender por qué ciertos contenidos
tienen éxito. Finalmente, los estudiantes adquiriran las habilidades para usar estos
insights y justificar decisiones estratégicas, optimizando campanas en tiempo real y
demostrando el retorno de inversion (ROI), haciendo de |la analitica una herramienta
fundamental para la comunicacion estratégica basada en la evidencia.

Direccion Creativa

Modulo de caracter practico cuya orientacion permite a los estudiantes elaborar
narrativas para organizaciones en distintas plataformas, integradas y convergentes.
Lo anterior se realiza a partir de escenarios donde surgen demandas culturales,
cuestionamientos a la sociedad de consumo y el debilitamiento de las formas clasicas
de modos de trabajos entre actores de diversas disciplinas, que se encuentran en
esfuerzos de colaboracion conjunto para agregar valor a relatos y contenidos en
formatos escritos, graficos, visuales y transmedia que operan en el desarrollo de
historias de marcas y/o productos artisticos.



Inteligencia Artificial para Producciéon Audiovisual

En este modulo se da a conocer como la IA ha irrumpido en el mundo audiovisual
con un potencial transformador sin precedentes. Los estudiantes podran generar
con IA contenido personalizado para diferentes audiencias, adaptando el mensajey
la estética a las preferencias de cada segmento. Asimismo, accederan a herramientas
para crear experiencias audiovisuales mas inmersivas e interactivas, elevando el
storytelling, como narrativa, a un nivel mas profundo y logrando que el publico se
involucre de forma mas significativa con la marca.

Gestion de Equipos Interdisciplinarios

El principal objetivo de esta asignatura es capacitar a los futuros lideres y profesionales
paraquepuedan maximizarelpotencialdelosequiposinterdisciplinarios,aprovechando
las sinergias entre sus miembros para resolver desafios complejos y desarrollar
soluciones innovadoras en el ambito de la comunicacion. Al finalizar el curso, los
estudiantes podran comprender la dinamica de los equipos interdisciplinarios;
aplicar metodologias de trabajo agiles; fomentar la creatividad e innovacion; resolver
conflictos y negociar; liderar de forma efectiva.

Taller de Gestién de Innovaciéon y Emprendimiento

El curso tiene como proposito gestionar herramientas de innovacion en los planes
estratégicos y operativos de las organizaciones, subsanando o bien mejorando
procesos y metodologias de trabajo que dan cuenta del desarrollo de productos
o servicios hacia comunidades y/o audiencias ya definidas. A partir de ello, los
estudiantes deben, ademas, ampliar o bien reforzar el concepto de negocio que la
institucion posee a través de un proyecto de emprendimiento, de caracter social, que
permita el logro de metas e indicadores que la organizacion ha establecido y que
forma parte de aquellas herramientas de innovacion anteriormente mencionadas.
En esta linea, los estudiantes revisaran criticamente casos de estudio que aporten
como referencias claves a la resolucion de problemas de instituciones, de diferentes
magnitudes y flujogramas.



Etica, Regulacién y Responsabilidad en el Uso de la IA

Esta asignatura proporcionara las herramientas para que los estudiantes de |IA
en comunicacion entiendan y apliquen principios éticos. Se explorara el marco
regulatorio actual, analizando leyes y normativas clave que impactan el desarrollo y
uso de la IA. El curso se centrara en la responsabilidad de los profesionales al crear
soluciones que eviten sesgos y discriminen a grupos minoritarios. El objetivo es
formar profesionales que no solo sean creativos, sino también conscientes de las

implicaciones de su trabajo en la sociedad.

Actividad de graduacién |

Desarrollo inicial de un proyecto académico o practico que explore la interseccion
entre la creatividad comunicativa y la tecnologia. Este trabajo debe incluir el
analisis de un caso practico donde se implementen estrategias innovadoras
utilizando herramientas de inteligencia artificial para resolver un problema de
comunicacion especifico. A través de la investigacion, la conceptualizacion y la
aplicacion de técnicas creativas, el estudiante debe proponer soluciones efectivas
gue demuestren como la inteligencia artificial puede potenciar la comunicacion
estratégica. La presentacion final debe integrar la teoria y practica, destacando la
relevancia de la creatividad en un entorno digital en constante evolucion y cambio.

Actividad de graduacion Il

Elaboracion y defensa de un proyecto de grado que integre las competencias
adquiridas en el programa, aplicado a un problema practico/tedrico del area de
la comunicacion.



REQUISITOS DE

REQUISITOS DE ADMISION:

Estar en posesion del grado académico de licenciado en Comunicacion,
licenciado en Arte, licenciado en Psicologia, licenciado en Sociologia,
licenciado en Ciencias Econdmicas y Administrativas o en Ciencias de la
Administracion, o equivalentes, otorgado por una institucion de Educacion
Superior reconocida por el Estado de Chile, y en el caso de instituciones
de Educacion Superior extranjeras, reconocidas por el Estado de origen.
También pueden postular titulados(as) de carreras profesionales de

Institutos Profesionales y/o equivalentes.
DOCUMENTOS DE POSTULACION

Curriculum Vitae.

Copia cédula de identidad por ambos lados.
Copia del grado académico o Titulo equivalente.
Formulario de postulacion.

Certificado de nacimiento.

Carta de motivacion del estudiante.



INFORMACION
GENERAL

Horario de Clases

Un dia a la semana de 19:00 a 22:00 hrs o
Sabado de 09:00 a 12:00 hrs

Horario por confirmar

Modalidad
Online

Director
Veronica Rodriguez Rowe

Sede
Campus Virtual

Duracion
4 semestres
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